— det goar vi
for musikken

Zonen

Musikzonen arbejder for musikken!

Musikken udger en betydelig del af de kreative erhverv, der star
for knapt 12 procent af veerdiskabelsen i dansk erhvervsliv. Det
svarer til en arlig veerditilvaekst pa 108 milliarder kr. Det er hgjere
end for eksempel landbrugets og byggeriets veerditilveekst.
Desuden arbejder en meget stor del af danske virksomheder,
91 procent, med oplevelser som en del af forretningen for at
skabe veerdi for kunder og medarbejdere.

Musikkens bidrag til veerdiskabelsen udggres af indtaegter for
naesten ni milliarder — eller helt praecis 8.990 millioner kroner.
Indteegterne kommer fra salg af musik, koncerter, musikstgtte,
rettigheder og undervisning. Livescenen er den starste enkelt-
stéende bidragsyder og genererer indtaegter for over 3,2 milliarder
kroner gennem salg af billetter og andre publikumsrelaterede
indtaegter som barsalg og merchandise. Rettigheder star for en
indtaegt pa 938 millioner kroner og deekker primaert over betaling
for brug af musik i det offentlige rum og i medierne.

Musikzonen arbejder for at gere musikkens andel af vaerdiskabelsen
endnu starre. Vi ved, at musik er et steerkt virkemiddel. Vi ved,

at vi pavirkes af musik. Vi ved, at musik bringer szerlige minder,
folelser og stemninger frem i os. Og undersggelser viser, at de
fleste virksomheder anerkender musikkens rolle i markedsfgring.
Alligevel bruger 70 procent af virksomhederne mindre end 5 pro-
cent af deres markedsferingsbudget p& musik. Kun 20 procent har
et lydlogo. Og kun 38 procent har taget stilling til, hvordan deres
brand lyder.

Musikken far gennem Musikzonen og konsortieparterne Dansk
Erhverv og DI’'s engagement nye og bredere udstillingsvinduer.
Musikken har i Musikzonen et organ, der eliminerer ‘besvaerligheds-
faktorerne’ og synligger musikkens vaerdi og mange anvendelses-
muligheder. Musikzonen pirrer virksomhedernes nysgerrighed
gennem relevante cases, viden og dokumentation og er med

til at aflive den starste enkeltstdende begrundelse for, at musik
ikke fylder mere i budgetterne: At det er sveert at dokumentere
afkastet af investeringen. Musikzonen hjeelper aktgrerne i erhvervs-
livet til at bruge mere musik og til at bruge musik og lyd strategisk
i deres forretning. Pa den made hjeelper Musikzonen musiklivet
til at vaekste og fastholde sin position som en vaesentlig og voksende
bidragsyder til veerdiskabelsen i dansk gkonomi.

Musikzonen skaber unikke resultater for den samlede musikbranche
inden for tre strategiske spor:

Musik i erhverv ® Brancheopbygning ® Erhverv i musik

Det gor vi ved at formidle musikkens anvendelsesmuligheder til
kommercielle brugere ved at skabe en fzelles platform for den
kommercielle brug af musikken og ved at @ge professionaliseringen
af musiklivets aktarer.

Musik i erhverv

Forskning og cases fra praksis viser, at musik virker og har en
forretningsgavnlig effekt. Men mange virksomheder har stadig en
famlende holdning til den strategiske brug af musik og lyd. Musik-
zonen ger musikkens anvendelsesmuligheder tydeligere og mere
tilgeengelige for erhvervslivet. Nogle af de prioriterede indsatser:

e Akterer i erhvervslivet far en let tilgeengelig opskrift pa brugen
af musik i pjecen "Musik & Brands — en guide til virksomheder”

e Udgivelse af folder "Information om musiklivet”

* Via www.musikzone.dk inspireres erhvervslivet af cases om
partnerskaber, der virker inden for musikkens 10 anvendelses-
omrader

® Der bygges bro og strategiske netvaerk mellem musik, erhverv
og forskning/uddannelse. Broerne bygges i dagligdagens
matchmaking og i regi af seminarer, netveerk og veekstradsmeder

Vi skal udfordre erhvervsfolk til at teenke
anderledes, og det kan musikfolkene

e Ly e veere med til. Man kan ikke bare se

L , VAE2KS pa, hvor mange cder, der bliver solgt
og hvor meget, der bliver downloadet.

Potentialet er langt starre end det.
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e Erhvervslivet inviteres med, nar Musikzonen pa vegne af musik-
livet afholder store konferencer og events, der har fokus pa
musikkens erhvervspotentiale, som for eksempel Teknologi-
konferencen pa bersen i 2010, der tiltrak over 300 deltagere,
og veekstradsmeadet pa Roskilde Festival, der havde fokus pa
strategiske partnerskaber

® Musikzonen tager pulsen pa tendenserne i erhvervslivet ved
at veere tilstede pa vegne af musikkens aktgrer, nar der er
konferencer, netvaerk og events, som har relevans for musikkens
vaekstpotentiale



Brancheopbygning

Musikzonen varetager som feelles neutral part det, der samler
musiklivets aktgrer. Aktiviteter, der har et branchekommercielt
sigte og aktiviteter, der danner afsaet for en bedre feelles fremtid.
Nogle af kerneindsatserne her er:

® Musikzonen opbygger en unik videnbase om musik som erhvery,
markedstendenser og best practises gennem casebeskrivelser,
interviews, mapping af artikler, rapporter og analyser. Musik-
zonens videnbank bestar pt. af 50 cases, 60 nationale og
internationale rapporter, over 200 artikler, en ordbog over alle
relevante brancheudtryk, et katalog over brancheaktgrer og
deres kompetencer/forretningsomrader. Det hele er tilgaengeligt
via www.musikzone.dk, og der kommer hele tiden mere viden til.

® To arskonferencer i 2009 og 2010, der samlede deltagere fra
hele musiklivet i Danmark

® 25 netvaerksevents med ca. 1500 deltagere i alt
(herunder fokus pa musik & mad, mode & musik)

® Arranger af Born Creative 2011 — en konference under Eksport-
radet i samarbejde med Modezonen og Computerspilzonen

o Tilstedevaerelse pa Roskilde Festival som repraesentant for den
samlede branche i 2010 og 2011

® Dynamik mellem pladeselskaber og forbrugere — et interesse-

Jura og gkonomi er maske ikke det mest
ophidsende at teenke pa, men vil man
leve af sin musik, er det to ledsagere
man ma leere at omgas. Jeg haber, at
Music2business kan give deltagerne
en grundleeggende forstaelse for
musik-branchens mange aftaler, for
hvilke rettigheder man arbejder med,
og hvad de er veerd, samt et overblik
over den gkonomiske virkelighed for
en musiker. Kunsten kommer forst,
og er forudsaetningen for alt det andet
— men forstaelse for aftaler og ekonomi
@ger sandsynligheden for pa den lange
bane at fa friheden til at dyrke sin kunst.

Jens Skov Thomsen, bassisti VETO
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Alt det andet...

Og sa er der alt det andet, Musikzonen gar og laver....

Herunder har vi samlet nogle veerktgjer, som vi mener kan veere
interessante og brugbare for musiklivet. Listen bestar bade af vore
egne veerktgjer, og vaerktgjer, som vi er stgdt pa i Igbet af vores
arbejde. Det hele er tilgeengeligt pa www.musikzone.dk

® Musik& Brands - en guide til musikere

® Musiconomy

® Music2Business

® Musikzonens netvaerk pa LinkedIn og Facebook

® Seminarer, workshops og ga-hjem mader for musikere
— se kalender

® |nspiration til, hvordan musik kan anvendes
— se eksempler under vores anvendelsesomrader

® Musikrelaterede nyheder, artikler, rapporter

® En miniguide til, hvordan du pitcher en idé — download her
® En ordbog over musiklivets fagudtryk

® En liste over fonde og stottemuligheder

e Konkrete rad til, hvordan man seger stotte til sit projekt

netveerk med Musikzonen, Alexandra Instituttet og forskellige
musikselskaber

Prospekt for etablering af Center for Sangproduktion

Lgbende sparring og matchmaking for aktarer i musiklivet
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nyt kalender wi deler viden

Musikzonen blev startet pa en erkendelse af, at pengestrammene
i musikbranchen udger en ikke ubetydelig del af den danske
gkonomi — og en erkendelse af et uudnyttet potentiale. En forud-
szetning for at hgste potentialet er et gget markedsfokus og en
professionalisering af musiklivets aktgrer. Nogle af de prioriterede
indsatser:

® Musikaktgrernes strategiske og forretningsmaessige kompeten-
cer lgftes gennem uddannelsesforlabene i Musiconomy og
Music2Business, der har 43 deltagere fra vaekstlaget i det
danske musikliv

® Producenterne i branchen Igftes gennem en ny uddannelse,
der fanger og inkorporerer de nye digitale tendenser pa marke-
det og ruster producenterne til den mangfoldighed af roller og
opgaver, de skal kunne navigere i. Uddannelsen starter i 2012

* Nye forretningsmodeller taenkes og testes. Blandt andre
VegaVision, Local Heroes og musik i lydbgger, der via nye
tekniske l@sninger giver brugerne i veekstlaget starre synlighed
og dermed et bedre grundlag for at skabe en reel forretning
med udgangspunkt i deres musik

® Musikaktererne far viden om og hjeelp til, hvordan de kan
saelge deres produkt. Hjeelpen findes blandt andet i pjecen
"Music & Brands — en guide til musikere”, samt i malrettede
pitchingveerktgjer pa Musikzonens hjemmeside
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Link til gratis eksportradgivning

Link til Vaekstguiden med gratis rad til,
hvordan du skaber vaekst i din virksomhed

Zonekataloget, hvor du kan finde nye kontakter
The A-Z of Music Marketing af Mark Knight, Right Chord Music

Kulturpartner — en guide til kulturinstitutioners samarbejde
med virksomheder

Seelg din musik i multitrackfiler med Koblo og giv musikbrugerne
mulighed for at bruge din musik pa nye mader
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